posetili smo...
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Setra peznatih
prepoznatljivih kvaliteta

Na Beogradskom sajmu je od
7.do 9. februara 2008. godi-
ne odrzana internacionalna
manifestacija BRAND FAIR

- Sajam brendova koja okuplja
vec cetvrti put poznate global-
ne i domace marke proizvoda
i usluga. Na atraktivan i zani-
mljiv nacin svoje proizvode,
ideje i usluge promovisale su
brojne domace, regionalne i
svetske kompanije.

kojim gostuje na Beogradskom sajmu,
Predrag Bubalo, ministar trgovine, turi-
zma i usluga u Vladi Srbije, naglasio je da
Sajam brendova predstavlja sve znacajni-
ju manifestaciju: "Svedok sam narastanja
ovog dogadaja, jer sam otvorio i prvi Sajam

Izraiavajuéi zadovoljstvo zbog povoda

brendova i siguran sam da ¢e hala 3 Beo-
gradskog sajma uskoro biti mala za sve
zainteresovane izlagace. Danas su ovde
okupliene sve kompanije kojima je stalo
do svojih brendova, a oni ne podrazumeva-
ju samo kvalitet vec i razli¢itost u odnosu
na druge. Nas cilj je da imamo jake bren-
dove po kojima ¢emo biti prepoznatljivi, a
uveren sam da i Srbija treba da postane

brend. Stvaranje nacionalnog brenda pod-
razumeva dobro pozicioniranje, dinamiku
i ukljucivanje svih zainteresovanih, onih
koji prepoznaju moderne vrednosti", oce-
nio je ministar Bubalo.

0 znacaju uspostavljanja jedne lepe tra-
dicije govorio je i Milos Bugarin, predsednik
Privredne komore Srbije, koji je istakao da
je stvaranje brendova interes privrednika,

MESSER Tehnogas najomiljeniji

Dobro kreiran brend otvara kori-
snicima nacin da preuzimajuci
aktivnu ulogu u ¢itavom procesu
i sami dozive vrednosti koje se
zovu originalnost, autentic¢nost,
prefinjen ukus, razliitost...

ilj brenda je da se u svesti potroSaca

kreira percepcija da na trziStu ne
postoji ni jedan proizvod kao vas, da je
on jedinstven i da ga treba zapamtiti kao
nesto potpuno novo i posebno.

Sve to je prepoznato i u slucéaju kom-
panije Messer Tehnogas koja je osvojila
nagradu "Najomiljeniji internacionalni
brend" i time dokazala da je za 10 godina

zajedni¢kog postojanja
sa starim Tehnogasom
na teritoriji Srbije stvar-
no stvorila brend od svog imena.

Upravo promocija korporativnog imidza,
kvaliteta prema svetskim standardima

MESSERe

Messer Tehnogas AD

sa sertifikatima o kvalitetu i vrhunski
dizajn, od veoma velikog su znacaja
za ocenjivanje vrednostii kvaliteta pro-
izvoda i efikasna marketinSka podr-
Ska domacim proizvodacima.

Messer Tehnogas je vodeéi pro-
izvodac industrijskih i medicinskih
gasova u Srbiji. Deo je Messer grupe
sa sediStem u Nemackoj, vodeceg
svetskog proizvodaca u ovoj oblasti,
sa preko 9.000 zaposlenih, jednom
milijardom evra godi-
Snjeg prihoda i vise od
100 godina tradicije na
trZiStu gasova. Messer je
svoj rad u Srbiji zapoceo

1997. godine, preuzimanjem srpskog
proizvodaca industrijskih i medicinskih
gasova - Tehnogasa AD. Tokom 10 godi-
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a da je samim tim interes Komore da bude
pokroviteljjedne takve manifestacije. Pred-
sednik Saveta stranih investitora, Stein
Erik Velan, na sveGanom otvaranju Sajma
brendova rekao je da Srbija predstavlja
plodno tle za promovisanje brendova, sto
objasnjava aktivnosti Saveta na upornom
stvaranju bolje poslovne klime. Velan je
rekaoida je brending kamentemeljac svih
kompanija i zemalja, jer je brend sistem
vrednosti koje neka kompanija promovise
adrzava podrzava.

Retrospektiva

Okarakterisan kao jedan od najvecih
brending dogadaja jugoistocne Evrope,
Internacionalna manifestacija "Brand

Fair", okuplja brendove sa zvanicne Inter-
brend liste "100 najboljih brendova sveta",
alii najvrednije brendove iz zemalja u regi-
onu, najznacajnije potvrdene i najperspek-
tivnije domace brendove, vodece svetske i
domace brending stru¢njake (Marc Gobe,
Simon Anholt, Martin Lindstrom, Inter-

brand), kao i top menadZere najznacajnijin
svetskih i domacih kompanija, ali i licnosti
koje su od svog imena izgradile brend.
Brend prezentaciju, izlozbeni deo Inter-
nacionalnog Sajma Brendova, sadrZzavao

je prezentacione Standove oko 70
vodeéih internacionalnih i doma-
¢ih kompanija, kao i kod nas, do
sada, nevidene prezentacije njiho-
vih brendova (Coca Cola, Microsoft,
McDonald"s, Mercedes, Nike, Mil-
ka, Kraft, Max Factor, Diners Club
International, Peugeot, Heidelberg,
Henkel, Messer, Kras, Plantaze 13.
juli, Delta Holding, Telekom, Bambi,
Knjaz Milo$, Don kafa, Tigar, Voda
Voda, MB Pivo, Dijamant, Centro-
proizvod, Galenika, Lav Pivo, Stark,
SwissLion Takovo, Jaffa, Jelen
Pivo,...) uz koris¢enje najnovijih
tehnologjja. Kao deo prvenstveno
namenjen Siroj javnosti, ovo je ujed-
no bilo i mesto poslovnih susreta,
¢ime su se otvarale moguénosti za poslov-
no povezivanje i saradnju.

"Brendovi uzivo" je deo koji privlaci najve-
¢u paznju Sire javnosti i medija. Na velikoj
centralnoj sceni, vrhunski opremljenoj naj-
novijom tehnologijom za multimedijalne
sadrzZaje smenjivali su se razni gosti, sago-
vornici, predstavnici kompani-
ja koje imaju Sta da pokazu
od svojih proizvoda-brendova
u formi specijalnih brend per-
formansa, ekskluzivnih "live"
promocija brendova kreiranih
kao autenti¢an dozivljaj pose-
tilaca kroz originalnu, vrlo
aktivnu i tehnicki maksimal-
no podrzanu komunikaciju
brendova i potroSaca.

U danima Brand Fair-a odrzana je po ve¢
ustaljenoj koncepciji Brend Konferencija,
poslovno-edukativni segment koji svake
godine okuplja vrhunske svetski priznate

internacionalni brend!

na svog poslovanja u Srbiji, Messer Teh-
nogas izrastao je u modernu evropsku
kompaniju, Sto je prepoznato i od strane
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brending autoritete, kao i strucnjake iz regi-
ona i zemlje. Ekskluzivna predavanja i kre-
ativne radionice organizovane su s ciliem
pronalazenja novih solucija za efektniju
promociju i komunikaciju brendova, kao i
efikasnije pozicioniranje regionalnih i srp-
skih brendova na globalnom trZistu.

O efektima ranijih godina naravno da
najbolje govore statisticki podaci. Tako je
Brand Fair 1 imao preko 10.000 posetila-
ca, Brand Fair 2 preko 15.000, Brand Fair
3 preko 20.000, a ove godine rast broja
zainteresovanih za ovaj vid sajamskog
okupljanja zadrZao je svoj trend. Sto se
izlagaca tice, odnos stranih i domaéih je,
interesantno, izjednacen. A sve pokazano,
reCeno i ocenjeno imalo je i odgovarajuci
efekat u elektronskim i Stampanim medi-
jima. Posebno se u ovom segmentu istice
veliki broj posetilaca oficijelnog Brand Fair
sajta u vreme i neposredno pre manifesta-
cije. PrilieZan rad na organizaciji i pre sve-

strucnjaka koji su procenjivali i donosili
odluke o nagradama na ovogodiSnjem
Brand Fair-u 4..

Pored Messer Tehnogasa, na ovogodiSnjem Sajmu brendova predstavile su se
i firme Vinarija Aleksandrovié¢, Mc Donalds, Alpine, Podravka, Tigar, Tikves, Bam-
bi, Kras, Galenika, Flores, Ikarbus, LaGalosa, Hemofarm, Siepa, Euro Lux Petrol i
mnogi drugi. Ovu manifestaciju na odgovarajuci, medijski nacin propratili su RTS,
B92, PINK, TV Avala, listovi Politika, Vreme, Press, Biznis/Ekonometar, Biznis i
finansije, Pregled, zatim eKapija, Ekonomist Media Group, Kurir i mnoga druga
glasila, naravno i Casopis Industrija.
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ga osmisljavanju manifestacije, veé posle
Brand Fair-a 2, od strane UEPS-a ocenjen
je kao najbolji u domenu marketinskih
manifestacija u 2006. godini. A ve¢ posle
prvog Brand Fair-a stigla je odrednica da
je okarakterisan je kao najveca domaca
poslovna, struéna i javnha manifestacija
koja se bavi brendom.

A ove godine...

| ove godine imali smo priliku da vidimo
originalnost, autenti¢nost, kao i organiza-
ciju u rangu najvecih svetskih marketing
dogadaja. Tako su, barem, ocenili stru¢nja-
ci i vodeéi globalni marketing i brending

5

autoriteti. Ovogodisnja manifestacija potvr-
dila je postojanje novih imperativa brendi-
ranja. Ipak, ma koliko bilo pravila u ovoj
oblasti trziSnog promisljanja i rada, prica o
brendovima je po pravilu originalna svaka
za sebe, nosi posebnu i tajnu poruku svom
potroSacu, klijentu, konzumentu.

Dani posveéeni brendovima i brendi-
ranju podrazumevali su i vladavinu odgo-
varajuée terminologije. Tako se moglo
¢uti da "insentivi" (motivacija, ohrabrenja,
razlog) podrazumevaju ono Sto motivise
ljude. Dalje, ljudi su ti koji kreiraju brendo-
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ve, a brendovi pomeraju granice biznisa.
Sve to vodi jednom zaklju¢ku da ljudski
resursi povezuju motiv i viziju sa maksima-
lizacijom poslovnog performansa, odno-
sno ucinka.

U tri dana ovogodiSnje price o brendovi-
ma posetiocima i svima zainteresovanima,
bilo poslovno, bilo licno, pruZena je prilika
dau nekoliko segmenataisprate nove tren-
dove i imperative brendiranja. Jedan od
pristupa podrazumevao je direktan susret
brendova i potrosaca. Strucnjaci ovo defi-
nisu kao svojevrsni trenutak istine, neop-
hodan za razvoj brenda, za kreiranje i odr-
Zavanije lojalnosti. To je nacin da se brend
doZivi i personalizuje kroz jedno novo
iskustvo, ali naravno i moguénost
da se u neposrednom kontaktu sa
potro$acima saznaju nove informa-
cije, Zelje i zahtevi. | to je, zapravo,
najatraktivniji deo manifestacije.
Brendovi poznatih kompanija, kroz
direktnu komunikaciju obraéaju
se potroSacu na nekoliko razliitin
nacina. Na Standovima ucesnika
Brand Fair-a organizovane su pre-
zentacije, degustacije, nagradne
igre, sve u cilju stvaranja neraskidi-
ve veze sa svojim potroSacima, ali i prepo-
znavanja novih Zelja, pa i propusta.

Brend konferencija

Brend konferencija, integralni deo mani-
festacije Brand Fair 4, jeste trodnevni
serijal komplementarnih predavanja, kre-
ativnih radionica, debata... Ovo je bila prili-
ka da se ¢uju predavanja svetski priznatih
autoriteta, a govorilo se 0 novim tendenci-
jama i imperativima u oblasti brendiranja.
Tako su 0 novim imperativima u brendira-

nju, uspesnim primerima brendiranja iz
prakse govorili vodeéi svetski strucnjaci:
Kevin L. Keler iz Amerike, Hoze Filip Tores
iz Spanije, Ralpf Kebe iz Nemacke, Dajen
Kromer iz Amerike, Carli Krou iz Engleske,
Jerg Sprajcer iz "Ogilvy Group" Austrija, kao
i ugledni menadzeri globalnih, regionalnih
i domacih brendova. Kako ljudska interak-
cijaima uglavnom najvedi uticaj na to kako
potro$ac dozivljava brend, neke od tema
bile su posvecene upravo toj kljuénoj kom-
ponenti brendiranja.

"New brand ShowCase"

IzloZzba i promocija novih proizvoda, New
brand ShowCase, sadrzaj je Brand Fair-
a koji omogucuje kompanijama da novi
proizvod, uslugu, ideju predstave javnosti
i da istovremeno dobiju njihovo misljenje
i ocenu. Publika daje svoju ocenu, a na
kraju Brand Fair-a posebne nagrade dobi-
jaju najzapaZzeniji proizvodi, ideje i usluge.
Sasvim je ocekivano da se kroz ovo svoje-
vrsno istrazivanje pojedini proizvodi lansi-
raju put brenda.

A na osnovu glasova posetilaca, posled-
njeg dana manifestacije, dodeljene su
nagrade za najomiljenije brendove, kao i
za najbolji nastup na Brand Fair 4.

Nagrade za ucesnike

Na osnovu glasova posetilaca Brand
Fair-a 4 dodeljene su nagrade ucesnicima:

* Najomiljeniji internacionalni brend
-MESSER

¢ Najomiljeniji regionalni brend - Vina-
rija TIKVES

* Najomiljeniji domaci brend - PLA-
ZMA

* Najbolji sveukupni nastup - COKO-
LINO

* Drugo mesto za nastup - LA GOLOSA

* Trece mesto za nastup - VRANAC/13. jul

¢ Najperspektivniji domaci brend -
GORKI LIST

* Najzapazeniji novi proizvod / New
Brands ShowCase Award - Tigar za RUB-
BER FOOTWEAR HAND MADE

e Po prvi put dodeljena Specijalna
nagrada za trZiSne komunikacije - ELP
- EURO PETROL LUX. m




